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Metaverso:

Jn mundo de infinitas
nosibilidades




Metaverso

El Metaverso

Es un mundo virtual al gue nos
conectaremos utilizando una serie
de dispositivos que nos permitiran
interactuar e intercambiar
experiencias es un mundo
posrealidad.

El metaverso nos permitira llevar
las actividades que hacemos en
nuestro dia a dia a un universo
virtual donde las posibilidades son
infinitas.




Trabajar:
Colaborar en la innovacion.

Socializar:
Ver peliculas; chatear.

Compras: | Juegos:
Probarse ropa con los Partidas C(ij los
avatares. mejores jugadores.

Actividades
en el Metaverso o
Entretenimiento:

Espectaculos en vivo desde
cualqgquier parte del mundo.

Educacion:

Asistir a presentaciones
populares.

Fitness:

ejercitarnos con un
entrenador virtual.

Recursos digitales:
NFT autentificados.
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El metaverso se esta convirtiendo en el entorno
virtual por el que apuestan muchas empresas para
Interactuar y comunicarse con sus audiencias.



Las opciones de metaversos van creciendo
y los mas populares ahora mismo son:

B SANDBOY:

Decentraland

ROQBLOX




¢cQué industrias sentiran el impacto del metaverso?

Entretenimiento
Publicidad

Retall

Empleo y trabajo
Moda

B2B

Finanzas

Deportes

Salud y cuidado de la salud
Belleza

Gobierno
Restaurantes y bares

Alimentos y bebidas

I mEmmmmmmm—m———————————— 9%
[N
86%
85%
85%
83%
82%
82%
81%
80%
76%
76%

74%

Fuente: Wunderman Thompson




Metaverso:
cQué tanto lo conocen los peruanos?



Peru es el pais latino mas

familiarizado con el metaverso.

82%

93%

Peruanos Peruanos
familiarizados con la familiarizados con la
realidad virtual. realidad aumentada.

Fuente: IPSOS.
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Pais Realidad Realidad Metaverso
Virtual Aumentada

Argentina 88% 68% 51%
Brasil 84% 73% 63%
Chile 89% 71% 44%

Colombia 92% 79% 63%

México 85% 74% 61%

93% 82% 62%

En Perd, mas de la mitad (62%) de los adultos afirman conocer o estar
familiarizados con el concepto de metaverso. Pero una porcién mucho
mayor se siente entusiasmada con la idea de adoptar tecnologias como la
realidad virtual (93%) y realidad aumentada (82%) en su vida cotidiana.
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@ César

La llegada de las marcas al metaverso impulsa la
fidelidad inmersiva dlvr.it/SQYyGB

B Relaciona al metaverso como factor para incentivar la educacion.
B |mpulsador de la fidelidad inmersiva. ﬁ' ’

B Datos con informacion sobre los beneficios -

He estado en la tienda que Orange ha abierto en el
metaverso y esto es lo que me he encontrado

2™, Kenneth Delgado
@kedelsg

70: / Aprendizaje de idiomas mediante experiencias de
' : ’ ¢ aprendizaje inmersivo en la realidad virtual.#Metaverso

78% aje T _ _
#aprendizaje #idiomas #virtualidad #RA #CDO

@heribertopz21 @mgarciatrevino @BelenaVeleta
marcelamomberg @gisisch @juandoming
@caminologa @netlearning20

Comparte notas informativas sobre el metaverso *Se considera sentiment positivo a los comentarios que favorecen al temay

Difunde talleres o conversatorios virtuales sobre metaverso. neutro a los que son informativas o de otro tema, y hegativo a los que
perjudiquen la imagen o reputacion.




Metaverso:
iINO te guedes atras!



pasara al

Mmenos una hora al dia en el
metaverso para el 2026

12122

por lo que tiene sentido que las marcas se
conviertan en parte del metaverso. iEs hora
de prepararse o se corre el riesgo de
quedarse atras!

Gartner

Bruno Maslo

Especialista de Internet Media Services (IMS)

La pregunta que se deben hacer las
marcas respecto al metaverso no es
si deben estar en esta realidad, sino
como hacerlo, pues ahi se esta
llevando a cabo una forma mas agil
de qcercarse a una generacion mas
joven que esta consumiendo
contenido de forma diferente. £



iConoce |los beneficios del Metaverso!

Igualdad y
acceso a entornos

Los entornos virtuales
pueden dar acceso a mas
personas, romper fronteras,
motivar actividades como la
educacion, la capacitacion y
la interaccion, ya que estos
entornos podran ser
ilimitados.

Fuente: HubSpot.

Nuevas oportunidades
de negocio

En el Metaverso se abren
mas oportunidades de

negocio y emprendimiento,
ya gue se proyecta para
tener su propia economia.

&>

Esquemas
flexibles laborales

La flexibilidad laboral
tomara otro nivel
cuando el Metaverso
esté en auge, porque se
borrara la fria sensacion
de lo remoto para estar
trabajando en entornos
virtuales que brinden
sensaciones vivenciales.

Apertura
de eventos

Se desarrollaran
otro tipo de eventos y
dindamicas en cualquier
sector, ya sean
culturales, deportivos,
|Udicos, académicos,
turisticos y mas.

Interaccion
global

Al no tener fronteras,
la interaccién hard que
las personas piensen de
forma global, al obtener

experiencias de otros

paises y culturas.



Metaverso:

UN NUEeVO espacio para generar
reputacion.



Gestion de la reputacion

La gestion de la reputacién en un
ambiente inmersivo tendra grandes
retos, ya gue no solo se trata de
comprar terrenos virtuales, hacer un
logo en 3D, ponerse gafas de RV o
hacer un evento en el metaverso.

Requiere de una reflexion colectiva
de |la organizacion, crear experiencias
unicas para los usuarios y empleados
para lograr su respeto, favorabilidad y
confianza. Y asi, dadas ES
circunstancias, actuen cComo
influenciadores 0 nodos de
comunicacion (shared-holders).




Gestion de |la reputacion 3.0

Ird en funcidon de acciones cOMo:

NS

)

Analizar
para qué estar
presente en el

metaverso.

==

Realizar un plan
estratégico para
3 etapas:
proto metaverso,
inmersion total y
consolidacion.

Crear nodos de
reputacion con
base en
experiencias unicas
e influenciadores
para cada etapa.

¢

Talento humano con
conocimientos de |A para
detectar tendencias que
pudieran poner en riesgo
la reputacion y permitir la

reaccion a tiempo.

Fuente: Miguel Ramirez Vergara, CEQ y Co-fundador de CYPRESS Comunicacion y Prensa.
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Somos los encargados de desarrollar las estrategias
para gue los clientes sean competitivos y atractivos
dentro de estos espacios virtuales.



Metaverso:
Ultimas novedades



Interbank

Interbank

ANo: Diciembre 2022

Es el primer banco de Peru en aterrizar en el
metaverso. La marca instald una torre en
Decentraland, bajo el nombre de “Torre
Interbank”. Los usuarios pueden recorrer el

primer piso e incluso encontrar un anfiteatro
en el segundo piso.

En el Perd, el metaverso es utilizado por
personas entre 18 y 30 anos, que es el perfil
de clientes que busca atraer Interbank.

La firma prevé seguir desarrollando la “Torre
Interbank” en nuevas etapas que permitan
mayor interaccion entre los clientes, asi como
mMas contenidos y experiencias de servicio.

Haz clic para ver el video



https://www.facebook.com/InterbankPeru/videos/479327167603207/

Impacto y sentiment en
RRSS

El impacto del ingreso de Interbank al metaverso en su mayoria
fue por la difusion de la noticia a través de medios web y el rebote
en las RRSS.

De las 43 menciones, 7 se realizaron en medios web, 15 en
Twitter y 21 en Facebook.

. Las menciones positivas se debieron a usuarios que apoyaron
la iniciativa.

* lLas menciones neutras pertenecen a los medios que
compartieron la noticia en tono informativo.

" Karina Flores e
1d-Q}

Me encanta ya muchas y sobre todo las grandes empresas conocen de todo el potencial y
grandes posibilidades de hacer negocio en el #metaverso .

Interbank es el primer banco de Peru en
aterrizar en el metaverso

TOTAL DE

PUBLICACIONES

pn Positivo W Neutro M Negativo

Alcance potencial total

= 121,066

Total de interacciones

comentarios compartidos reacciones

21 64 418

*Se considera sentiment positivo a los comentarios que favorecen al tema;, neutro a los que son informativos o de otro tema y, Negativo a los que

perjudiquen la imagen o reputacion. F

**El andlisis del sentiment se dio durante el periodo de diciembre 2022 a enero 2023, '



DirecTV

DIRECTV

ANno: Diciembre 2022

Influenciadores de América Latina pudieron
recorrer un estadio virtual, visitar stands,
interactuar con otros participantes y ver en
una pantalla gigante el partido entre Costa
Rica y Alemania, en el cierre del grupo E del
torneo de la Copa Mundial de la FIFA Catar
2022.

El metaverso es un hito de innovacién de
DIRECTV que se complementa con Ila
plataforma de streaming DGO, en la que los
usuarios pudieron ver los 64 partidos, en Vvivo o
a demanda, a través de un celular, una tableta,
una computadora o un smart TV.

@ Haz clic para ver el video


https://www.youtube.com/watch?v=FvwyA8qMvLk

Impacto y sentiment en
RRSS

El impacto del ingreso de DIRECTV al metaverso en su mayoria fue
por la difusion de la noticia a través de medios web y rebotando en
RRSS.

De las 43 menciones, 7 pertenecen a medios web, 31 en Twittery 6
en Facebook.

. Las menciones positivas se debieron usuarios que apoyaron esta
gran iniciativa.

« Las menciones neutras pertenecen a los medios que
compartieron la noticia.

DIRECTV lleg6 al Metaverso con una
experiencia inmersiva para vivir el
clima Mundial con DGO

Mediante un desarrollo elaborado junto a Globant, los hinchas pueden recorrer
un estadio virtual, interactuar con otros participantes y ver encuentros en la
pantalla de DGO en metaverso.

TOTAL DE

PUBLICACIONES

pn Positivo M Neutro M Negativo

w Alcance potencial total
= 1054,913

=]
|—=_;: ‘E:

comentarios compartidos reacciones

18 10 33

*Se considera sentiment positivo a los comentarios que favorecen al tema;, neutro a los que son informativos o de otro tema y, Negativo a los que

perjudiquen la imagen o reputacion.
**El andlisis del sentiment se dio durante el periodo de diciembre 2022 a enero 2023,
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Microsoft

Nueva estrategia de
Microsoft

ANno: Enero 2022

Microsoft cerrara el 10 de marzo 2023,
AltSpace, un mundo que le ha permitido
explorar la interaccion social en la realidad
virtual.

Su cierre servira para dar paso a la nueva
estrategia en el Metaverso que se centrara en
la productividad compartida, mediante la
plataforma de  experiencias inmersivas
Microsoft Mesh.

Mesh proporciona una experiencia de
colaboracion natural en realidad mixta, con
avatares 3D que representan a personas en un
espacio con  contenidos  accesibles e
Interactuables por los usuarios.




Marketing de influenciadores
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Influenciadores

Los influenciadores se han convertido en
referentes para diferentes audiencias, por lo
gue cada vez mas marcas los incluyen en la
estrategia de sus campanas.

Segun el portal Digital Doughnut, para el
proximo ano se gastaran mas de 16 mil
millones de ddlares en este tipo de
marketing.




Marketing de influenciadores:
Las industrias gue mas invierten
en Latinoameérica



Los sectores con mayor efectividad del influencer marketing son:

Q@ La industria de la moda tiende a cambiar de forma continua y es por ello que una mayor
visibilidad dentro de las redes sociales le cae perfecto. Debido a la facilidad del desarrollo de
contenido y colaboraciones con influenciadores es ideal para la industria.

Tecnologia

St +
+ (o). +
+ +' R La tecnologia avanza tan rapido que el ciudadano de a pie facilmente puede perderle el
seguimiento. Por esto, el marketing de influenciadores facilita la humanizacion de la marca a
través de reviews y tutoriales.

Q Casa de apuestas

10000° En el mundo del azar es comun realizar colaboraciones con influenciadores, ya que al
—_— demostrar lo sencillo que es ganar apuestas, las personas se motivan a probar su suerte en
0 las plataformas promocionadas.

Fuente: América Retail.
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Opinion de los peruanos respecto a los influenciadores:

Me entienden, pero no les creo. _ 44%
N 22%

No les creo cuando hacen publicidad de un
producto/ servicio.

Segun el estudio,

ocho de cada 10
Creo que la vida privada de los influencers si

influye en las marcas que promocionan.

- 17% peruanos utilizan

redes sociales, pero

solo el 30% confia en

lo que ve.
Confio en lo que recomiendan y dicen sobre los

productos relacionados a su contenido y perfil.

17%

Fuente: Y1000 peruanos dicen”, OMG Perd.




Marketing de influenciadores:
cQuiénes son los verdaderos
orotagonistas?



Personajes famosos
gue construyeron su
imagen/marca en
base a su actividad
principal, y sin la
ayuda de las redes
digitales.

(Estrellas de cine, de
musica, deportistas,
television, teatro, etc)

Mega influencers

Personajes que
lograron la fama
debido a la
consolidacion de sus
redes sociales.
Cuentan con una
audiencia real.

Fama
influencers

Cuentan con cierta
credibilidad en uno o
mMas temas concretos.
Persiguen estrategias
enfocadas en consolidar
su imagen/reputacion.
Alta generacion de
contenidos.

Macro influencers

Son especialistas de un
tema en particular.

Se dirigen a audiencias
de nichoy tienen una
alta credibilidad e
interaccion con su
audiencia.

Micro influencers

Personas comunes.

No buscan fama o
reconocimiento.
Embajadores naturales
de una marca en
particular y hablan de
manera auténtica
sobre ella.

Nano
Influencers

Engagement

—
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: Micro - influenciador Fama - influenciador :
5K a 100K seguidores 500K a mas seguidores
Nano - influenciador Macro - influenciador Mega - influenciador

2K a 5K seguidores 100K a 50K seguidores 1M a mas seguidores



Nano influenciadores

Se ha podido comprobar que los nano influenciadores y
los micro influenciadores, pese a tener menos
seguidores, suelen tener una tasa de participacion
mucho mas alta y que el impacto que provocan es
mayor.

Las marcas que se centren en este tipo de
influenciadores podran usar su presupuesto de manera
eficaz, lo que les permitira realizar campafas mucho
mas efectivas.




Patricia Arata

Red Social: Instagram.
Seguidores: 41550

Rubro: Lifestyle.

Frecuencia: 2 a 3 post por semana.

Interaccién: 1000 a 5000 por publicacion.

Augusto Manzanares

Red Social: Instagram.

Seguidores: 46,583

Rubro: Moda.

Frecuencia: 2 a 3 post por mes.
Interaccion: 500 a 1000 por publicacion.

Ejemplos de Microinfluenciadores en Peru

Ani Travel

Red Social: Instagram.

Seguidores: 64,654

Rubro: Viajes

Frecuencia: 3 a 4 post por semana.
Interaccion: 1000 a 5000 por publicacion.

Papa en apuros

Red Social: Instagram

Seguidores: 19,636

Rubro: Paternidad.

Frecuencia: 2 a 3 post por semana.
Interaccién: 200 a 400 por publicacion

*Data extraida hasta enero 2023.



Matheo SCobar

Red Social: Instagram
Seguidores: 4,019

Rubro: Viajes

Frecuencia: 2 a 3 post por mes.

Interaccion: 200 a 300 por publicacion.

Akie Tokumori

Red Social: Instagram

Seguidores: 2,362

Rubro: Baile

Frecuencia: 1a 2 post por semana.
Interaccién: 100 a 200 por publicacion.

Ejiemplos nanoinfluenciadores en Perd

Thor Teo

Red Social: Instagram

Seguidores: 5857

Rubro: Pet

Frecuencia: 3 a 4 post por semana.
Interaccién: 100 a 150 por publicacion.

Mariana Iding

Red Social: Instagram

Seguidores: 1835

Rubro: Bloguera

Frecuencia: 2 a 3 post por semana.
Interaccioén: 150 a 200 por publicacion.

*Data extraida hasta enero 2023.



Marketing de influenciadores:
INnfluenciadores virtuales



Engagement rate:

15% Engagement Rate

10.16%

1 o% 9.02%

6.94%
5.82%

5%

2.89% 2.87%

1K -5K 5K-20K 20K -100K

6.92%
3.10%
1.07%0.97%
100K -1M >1M

m Influencers virtuales Influencers humanos

Fuente: HypeAudito
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Los influenciadores virtuales no son cosa del futuro... Ya estan
en las redes sociales y son admirados por sus seguidores.
Aungue No sean personas reales, son capaces de generar incluso
mas engagement que los influenciadores humanos.



Lil Miquela

Miqguela es de las influenciadoras virtuales mas seguidas en
Instagram.

Ella tiene 19 afos, vive en Los Angeles y no solo ha colaborado

con grandes marcas, también ha participado en diversos
movimientos sociales.

Indicadores

Promedio

. Nivel de : : Nivel de
Comunidad total publicaciones de lnterac.:aop,es conversacion
por publicacién
) 20,000 a 100,000
4'350,123 Alto Alto

interacciones




Imma

Imma fue la primera influenciadora creada en CGI.
Su larga trayectoria en la industria de la moda en
Tokio nos demuestra que la creatividad no tiene

limites en Instagram.

Indicadores
. Promedio .
. Nivel de q 5 Nivel de
Camnliehe) Foi publicaciones g |nterac.:C|op’es conversaciéon
por publicacién
i 500 Ka1M
1'524,233 Alto . . Alto
INteracciones

QO




Shudu

Shudu es la primera supermodelo virtual que existe en el
mundo. Ha aparecido en revistas como Vogue y GQ,
ademas de haber posado para decenas de marcas
internacionales.

Indicadores

Promedio

. Nivel de : : Nivel de
Comunidad total publicaciones de |ntera§uop,es conversacion
por publicaciéon
. 5,000 a 15,000
241,684 Medio Alto

interacciones ﬁ @




Social media
Trends 2023




Estadisticas globales



Proyeccion de crecimiento de RRSS

Maggie Lower 82 30%

Directora de marketing de Hootsuite 81.20%

En 2023 las empresas que adopten
un enfoque social en su estrategia de
marca y atencion al cliente seran las
que cosechen mas beneficios. Una
reputacion de marca mas fuerte, una
mayor interaccion con el cliente, la
confianza y la lealtad -ahora y en el 2020 2021 2022 2023 2024
futuro- dependen de ello».

Se proyecta una tendencia de crecimiento de usuarios en redes
sociales a nivel mundial para los préximos 2 afnos.

Fuente: Statista



Redes sociales vs Motores de busqueda

50%

18 -24

7%
25-34

48%
35-44

49%
45-44
54%
28%
55-64
57%
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

m Redes Sociales m Buscadores

Fuente: Hootsuite

Las personas ahora usan
las redes sociales para
buscar nuevos productos.
Observamos que para €l
50% de usuarios entre 18 y

24 anos, las redes sociales
son su principal motor de
busqueday punto de
compra.




Estadisticas en Peru



Hasta inicios del 2022, el Perd tuvo un

incremento de 1.1% de usuarios activos de IQ'I%I'@I | 21.89 Millones

Internet a comparacion del 2021. La cifra Total de usuarios de Internet a través de
representa alrededor de 233 mil nuevos cualquier dispositivo. \

usuarios.

ESETHa ac‘gva en r,esl,es sociales, ef decir, De la poblacion peruana es usuaria
ablamos de Un publico compuesto por activa en redes sociales.
28.1 millones de personas.

El 83.8% de |la poblacion total de Peru es - 83.8%
—
/

en Facebook vy representan el 77.24% de |a

ooblacion activa en redes sociales Del total de usuarios activos en redes

sociales.

24,800 millones de personas son usuarias EI(E 77.24%

Fuentes: We are Social, 2022.



Conectividad movil en Pery:

oo —(h

38.4 114.6% +4.0%

millones

+1.5 MILLONES

El nUmero de conexiones celulares asciende a 38.4 millones, lo que representa el 114,6% de la
poblacion total. Se presentd un crecimiento del 4% de crecimiento, es decir, 1.5 millones de
conexiones nuevas, desde el ano pasado.

Fuentes: We are social, 2022.



BeReal:

La apuesta por la autenticidad



BeReal no est3
preocupada por las
cifras

Su competencia, en cambio, tiene un
porcentaje de usuarios activos respecto a
Instalaciones mucho mayor.

53 millones de descargas

en Google Play y App Store
durante el 2022.

Sin embargo, durante el tercer trimestre
de 2022, solo el 9 % de los usuarios que
han descargado BeReal acceden a la
aplicacion cada dia.

Fuente: Sensor Tower.




Esta red social salid a la luz con la intencion
de aportar un toque de realidad sin filtros al
mundo aparentemente perfecto de las redes
sociales. Son muchas las personas que se han
animado a unirse a ella, transmitiendo su
vida de una forma mas natural vy
espontanea.

Pero no solo eso, también varias marcas han
apostado por ella. Y es una gran oportunidad
para que las empresas transmitan un lado
mMas natural y que las acerque al dia a dia de
las personas.

Su objetivo esta lejos de querer hacer

famoso a alguna persona.




Espontanea e impredecible:

BeReal llega a imponer reglas que
seran exigidas a sus usuarios, una de
ellas es que tendra tan solo dos
minutos para crear las fotos y de esa
manera acceder a la aplicacion, y ver
las publicaciones de los demas.

De esta manera, todos los contactos
comparten el contenido creado a la
vez y sobre lo que viven en tiempo
real.

En consecuencia, no se podra
publicar contenido cuando se desee,
sino hasta que la aplicacién se lo
indique en solo un momento del dia

[/ 852MO@E -

BeReal.

Comentay
reacciona con tus
amigos

BeReal.

Todos tus amigos
publican
exactamente al
mismo tiempo

{ 852MO@MO -

BeReal.

En 2 minutos,
capturay
comparte lo que
S EEN ()

Continuar

[ 85200a -

A

Ahora
A\ Eslahora de BeReal. A

2 minutos para capturar tu

y ver lo que estan haciendo tus

Una notificacion
cada dia

Continuar




iQue corran las apuestas!

UnN caso de éxito

Chipotle, la franquicia norteamericana de comida
mexicana, ha sido una de las primeras en utilizar BeReal

como un medio para promocionar sus productos e Fifst 100 people to vre coote

incentivar a sus usuarios a que pidan algo de su menu. > B FORREA L i tme ChipeHe

e
agp get+ @ free enkvee.

La marca compartio codigos promocionales en sus
publicaciones durante una semana: la dinadmica consistia
en que las primeras 100 personas en usar el codigo
promocional, recibirian un platillo de entrada gratis.

Our tortilla chips are
made with real corn
masa flour. Just think

Segun Candice Beck, directora social de Chipotle, los 100 YAl Summeies
uac and salsas. Every

codigos se canjeaban en un minuto. T P s

fried, hand seasoneqd
and hand... caten,

No pur. nec. Chipotle app/site only. Expires 5/31/22 or WSL. Add'l terms apply.

View all 10 comments




Intereses del publico de usuarios

Principales categorias y aplicaciones utilizadas por los usuarios de BeReal

e Categorias principales Principales aplicaciones de la categoria

Comunicacion [T 17.8% X m |

Sociol I > B ©
Productividad [ o EC b B &
Musicay audio [ s4% . . @ n

Fuente: SimilarWeb.



TikTok:

La red gue dominara el mundo



' TikTok

Esta red social seguira llevandose todas las miradas
también el 2023. Segun Hootsuite, el lanzamiento
de varias funciones nuevas en 2022 sugiere que
TikTok no solo quiere ser la red social ndmero uno
para los expertos en marketing, sino que desea ser
la que tiene al publico mas leal.

La red social de videos cortos ya cuenta con mas de
1,000 millones se wusuarios activos y se ha
convertido en primordial en las estrategias de
muchas marcas.

Asimismo, de acuerdo con Google Trends, el interés
en los anuncios en TikTok ha aumentado un 1,125%
desde 2020. Todo ese interés ha impulsado los
ingresos por publicidad y le permiten crecer tan
rapido que para el 2024 habra alcanzado el nivel
de ingresos de YouTube.




Estadisticas en PerJ

(
Proyeccién de crecimiento
Usuarios Alcance con % de la (en millones)
activos publicidad poblacién 1200
1000 900.7 955.3
255 834.4
800 655.9
600
400
o o 200
12,17 51.2 % 36.53%
millones 0
2021 2022 2023 2024 2025
Hasta comienzos del 2022, se registraron 12,17 millones de usuarios Como observamos. la proveccion de crecimiento de Usuarios
activos. El alcance de los anuncios de TikTok representa el 55.6%, ; e ! K P yI I N o
equivalentes al 35.53% de la poblacién total. activos en TikTok para los siguientes afios es positiva.
g

Fuentes: Quantico Trends & We are Social




Los paises con mayor alcance en publicidad

51% 50% 36%

Peru es uno de los paises en Latinoamérica
que genera mayor contenido en TikTok

12,17 millones de usuarios en Peru,

representa el 36.53% dec 15 poblaciony el
55.6% de los usuarios de Internet.

Usuarios entre 18 y 34 anos pasan mas tiempo
en la plataforma.

El tiempo promedio que pasan los peruanos
en TikTok es de 80 minutos por dia.

Telecomunicaciones y Educacion son los
segmentos con mas inversion de publicidad.

Fuente: Hootsuite / TikTok




Q

Los usuarios pasan 98
minutos al dia en
TikTok.

Los usuarios pasan
23.6 horas al mes en
TikTok.

78.6% de |los usuarios de
internet usan TikTok

para buscar contenidos
divertidos o recreativos.

En Latinoameérica, 4 de cada 5
usuarios afirma que TikTok es
extremadamente entretenido.

2222

92% de los usuarios sintieron una emocion
positiva después de ver un video de TikTok que
finalmente resultd en una accion fuera de la
plataforma.

41% de los usuarios de TikTok afirman que

"levantarles el animo" es clave para motivarles a
realizar una compra.

Fuente: Hootsuite / TikTok




L 0os usuarios mas consumidos en Peru

Los Siblings

Usuario: lossiblings
Seguidores: 275 M

Likes: 641.6 M

Josi Martinez

Usuario: jmartineze

Seguidores: 237 M
Likes: 771.6 M

Aylin Criss

Usuario: aylin.criss
Seguidores: 17.7 M

Likes: 623 M

Angie Nenavil

Usuario: _nenavil_
Seguidores: 158 M
Likes: 2371 M

*Data extraida hasta enero 2023.



https://www.tiktok.com/@lossiblings_?lang=es
https://www.tiktok.com/@jmartineze_?lang=es
https://www.tiktok.com/@aylin.criss?lang=es
https://www.tiktok.com/@_nenavil_?lang=es

TikTok Shopping:

iINO puede faltar en tu estrategia!



Cada vez son mas las marcas y las cuentas
personales que apuestan por TikTok y es por
eso que, poco a poco, veremos coOMo van
aumentando sus funcionalidades. Una de ellas
es la de exhibir y vender productos
directamente desde la plataforma, a traves de
videos en el feed, LIVE y la pestana de
exhibicion de producto.

Los clientes pueden elegir comprar dentro de
la plataforma o desde la pagina web de la
compania. Al configurar una cuenta comercial
de TikTok Shopping, la marca tendra una
pestana dedicada en su perfil que se
representa por un icono de bolsa de la compra.

Por ahora esta opcion solo esta disponible en Canada,

Reino Unido y Estados Unidos, pero es importante que
vayas preparandote para cuando llegue a Peru.

D
[ Hot selling Product

@TikTok"Shop

ara Entertaingient Megis Commerco




SEO en TikTok:

El buscador del futuro



Las nuevas generaciones ya nNo
buscan sus dudas en el buscador de
Google y prefieren recurrir a redes
SOUEIES .Y
esto también esta ocurriendo con
Google Maps, pues el

para atraer al segmento
joven de la sociedad. Por ello, llevar a
cabo una estrategia SEO en esta
plataforma puede ayudarte a que el
publico siga llegando a ti a través de
Google.

tiktok restaurants vancouver

Q Al () Images & News O Maps [ Videos

About 1,230,000 results (0.51 seconds)

https://www.tiktok.com » Discover

vancouver restaurants | TikTok Search

making this put me in a food coma #vancouver #vancouverbc #britishcolumbia #food #foodie #yvreats
#yvrfood #foodtiktok #eat. sparklepiece 57K.

https.//www.tiktok.com > Discover

vancouver food | TikTok Search

Came to Vancouver just to eat #vancouverfood #vancouvereats #yvrfood #foodtiktok #robsonstreet

#downtownvancouver #sushi #boba #miniviog #foodvlog # ...




Instagram:
El rey de las marcas



Posicionamiento entre usuarios

Es la aplicaciéon preferida de las
personas entre 16 y 24 anos

4 N
Usuarios Usuarios
activos diarios mensuales
1.5 2.000
Mil millones Mil millones
_ )

Fuentes: Informe de tendencias en redes sociales - Hootsuite.

Instagram tiene mayor porcentaje de
usuarios que usan la plataforma para
investigar, seguido de Facebook.

62% 55%

ler lugar 2do lugar




Datos importantes:

a0
&
& -

Reels crecio en 220 millones
de usuarios entre julioy
octubre de 2022.

Para los expertos en marketing,
esto significa que publicar reels en
Instagram es la mejor manera de
llegar a nuevos ojos en |a
plataforma

Su plataforma publicitaria y
herramientas de compra han
funcionado por anos, asi que tu
ROI no sera una apuesta

Fuentes: Hootsuite.

Ademas, Instagram
tambiéen esta
Impulsando mucho los
videos.

Por ejemplo, ahora todos
los videos de Instagram
son reels, y estos son
prioritarios en el
algoritmo de
recomendaciones.




Instagram:
L a realidad virtual



La realidad virtual esta siendo tendencia en
muchos ambitos, y las redes sociales no iban a
s imgin S i Gt ser una excepcion.
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Una de las formas en las que las marcas pueden
explotar esta tendencia en plataformas como
Instagram, por ejemplo, es a traves de |la
creacion de sus propios filtros para que el
publico los use e interactUe de una forma mas
directa con la marca.

Los filtros no solo modifican las expresiones
faciales y los rasgos de las personas, sino que
también se utilizan para crear juegos atractivos.

Fuentes: HT Tech.



Podcast



El podcast marketing es tremendamente
accesible para el usuario, lo puede
escuchar mientras conduce o mientras
hace deporte y esto constituye una
ventaja competitiva bastante grande
respecto a otros canales que requieren
mas concentracion.

Funcionan estupendamente bien para
nichos concretos y facilitan el trasvase de
usuarios entre canales digitales y offline.
Ademas, no requiere una inversiéon muy
grande en produccion.




RACIAS!



